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* Economista con particolare riferimento al contesto urbano

territoriale e ambientale.

/iluppo e di valutare limpatto AUD|S
AUDIS e
Consiglio Direttivo

 Si occupa di co-progettare piani di s\

ecosistemico delle decisioni di investimento.

Ha maturato esperienze consolidate nell’analisi strategica dei
territori e nella costruzione di processi di sviluppo locale, di piani di

valorizzazione urbana, patrimoniale e ambientale. CAAB CAAB Bologna
a5 @@ Presidente

RIFERIMENTI
Cell: +39 3403586912
Mail: marco.marcatili@nomisma.it
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MISSIONE 1: DIGITALIZZAZIONE, INNOVAZIONE, COMPETITIVITA,
CULTURA
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M1C2 - DIGITALIZZAZIONE, INNOVAZIONEE
COMPETITIVITA NEL SISTEMA PRODUTTIVO

COMPONENTI E RISORSE (MILIARDI DI EURO):
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M1C3 - TURISMO E CULTURA 4.0
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N\
O ~ n COMPONENT! E RISORSE (MILIARDI DI EURO):
n

<<F) ROG ETT UALITA 0 | \ M5C1 - POLITICHE PER IL LAVORO
VECCHIE» PER e A ek
«BI-SOGNI NUONI !

a,/VﬂﬂWjjyﬂar

M5C3 - INTERVENTI SPECIALI PER LA COESIONE

TERRITORIALE 1,98
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PROVOCAZIONE
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NUOVA IDEA LE CITTA
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Dagli «edifici» al «contesto »

Dagli «oggetti» al « soggetti »

Rinnovamento urbano =
Rinnovamento «politiche pubbliche»

«Piano strategico» di citta reale
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Il mix di strumenti disponibili (anche finanziari) consentono la

sostenibilita di buoni progetti di valorizzazione

A Interessante parte di mercato (offerta) organizzata dal punto di vista

tecnico, tecnologico e organizzativo con partenariati a risultato

A Valorizzare/Rigenerare non e (solo) costi/risparmi (valore economico),
ma guestione di sviluppo e attrattivita (valore sociale, ecosistemico

Cama - CONtEStuale) 16
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